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OFCORES neemt alle events van Best
of Digital Media over

Dilbeek, 2 April 2026

Met Digital First, de Digimedia Summits
en de IAB Mixx Awards voegt OFCORES
een heel aantal eigen events toe aan het
portfolio, dat ook al het BAM Marketing
Congress omvat. De events komen over
van Best of Digital Media en zijn een
strategische keuze in onze verdere
uitbouw

Digital First: meer focus op content

Paradepaardje is Digital First, het congres over digitale tools, media en advertising, dat
eind dit jaar voor de 21°* keer zal plaatsvinden. “In de afgelopen jaren hebben we met
OFCORES wereldwijd tal van events georganiseerd rond dit thema”, klinkt het bij CEO Jean-
Baptiste De Bock. “Denk maar aan het Europees Paviljoen tijdens CES in Las Vegas, Gitex in
Dubai of Mobile World Congress in Barcelona. De European Innovation Council begeleiden
we heel actief. Het heeft ons doen beseffen dat er heel wat events rond digital innovation
zijn, maar geen enkel waar business en policy elkaar echt ontmoeten. Net dat lijkt ons
extreem belangrijk. En dan is er natuurlijk geen stad beter geplaatst dan Brussel...”

In 2026 zal Digital First naar alle waarschijnlijkheid plaatsvinden in de week van het BAM
Marketing Congress. “Zo verlagen we de operationele kosten,” zegt Managing Partner Jo
Dalm “én investeren we meer in kwalitatieve content en beleving. Daarnaast zullen we ook
hard werken om ervoor te zorgen dat er een publiek van decision makers aanwezig is. Onze
drie codewoorden Connectie, Netwerk en Content moeten daarvoor zorgen.”

Jean-Baptiste De Bock vult aan: “We willen op een soortgelijke manier te werk gaan als bij
het BAM Marketing Congress. Dat hebben we jaar na jaar naar een hoger niveau getild.
Precies dat willen we met Digital First ook realiseren. Alleen willen we hier na twee jaar
staan waar we na vijf jaar met het BAM Marketing Congress staan.”
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Ook de Summits staan voortaan op de eventplanning van OFCORES. Waar Digital First een
jaarlijkse vaste afspraak wordt, zullen de Summits de kans bieden om dieper op een
specifiek thema in te gaan. Ook dit concept willen we verder laten evolueren.

IAB Mixx Awards: nieuw concept

Tot slot komen ook de IAB Mixx Awards in het mandje van het event agency terecht. “Hier
betreft het een ander soort samenwerking”, aldus Jean-Baptiste De Bock. “Net als het BAM
Marketing Congress zijn de IAB Mixx Awards een nauwe samenwerking met BAM. We zullen
samen met hen bekijken in hoeverre we dit event naar een hoger niveau kunnen tillen. De
goesting is alvast aanwezig. Fleur Parnet, CEO van BAM, is alvast uitermate tevreden met
deze transitie en ziet dit als een leuke opportuniteit. Het ideale moment voor vernieuwing
en om het best mogelijke event voor het digitale reclame-ecosyteem te creéren...”

Offensieve strategie

Het is alleszins opvallend dat een event agency zijn aandeel eigen events uitbouwt. Voor
OFCORES is het een bewuste keuze. Jean-Baptiste De Bock: “Het begon allemaal toen we
het BAM Marketing Congress in eigen handen namen. Zo hebben we de community leren
kennen, net als de voordelen van de rol. Je kan immers je eigen koers varen. Dat zorgde
ervoor dat het niveau van het congres in de loop der jaren gevoelig werd opgekrikt.”

Daarnaast zijn eigen events ook onderdeel van een offensieve groeistrategie. Jean-
Baptiste: “De eventmarkt is een turbulente markt. Eigen events hebben als voordeel dat we
alles volledig zelf in handen hebben. Zo kunnen we ze inplannen op momenten die voor ons
traditioneel wat rustiger zijn.”

Hij besluit: “En natuurlijk is het ook een prima etalage om potentiéle klanten te tonen wat
we allemaal kunnen. In onze sector is het extreem belangrijk dat mensen kunnen ervaren
wat de impact is van bepaalde technieken. Het is een strategie die ook in het verleden al
zijn vruchten heeft afgeworpen.”
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